
Аннотация дисциплины «Маркетинг» 

Дисциплина 

(Модуль) 

Маркетинг 

Содержание Понятие и сущность маркетинга, его цели, принципы и функции; 

информационное обеспечение маркетинга на базе мировых информационных 

ресурсов; стратегия и система маркетинга; их особенности в России; 

исследования рынка; разработка продукции; особенности ценообразования в 

маркетинге; продвижение продукции; реклама; маркетинговый контроль; 

маркетинг в системе контроллинга; организация и деятельность маркетинговой 

службы предприятия; маркетинговые коммуникации; международный 

маркетинг; специфика маркетинговой деятельности российских предприятий 

на внешних рынках. 

Реализуемые 

компетенции 

ОК-1; ОК-3;  ОК-6; ОПК 1-4.   

Результаты 

освоения 

дисциплины 

(модуля) 

знать: 

- современные проблемы и перспективы социально-экономического 

развития регионов России, отраслевую и региональную специфику 

размещения производительных сил в рыночных условиях; 

-  механизм формирования и правового регулирования социального 

государства. 

уметь: 

- выявлять важные для бизнеса влияния внешних по отношению к 

предприятию экономических, политических, социальных, 

технологических и экологических факторов и учитывать их при решении 

практических проблем; 

- сформировать современное понимание и механизм корпоративного 

управления в условиях кризиса, стабилизации и развития предприятия. 

владеть: 

- навыками эффективных бизнес-коммуникаций, включающих умение 

слушать, говорить и владеть другими средствами, повышающими 

качество коммуникаций. 

 

Трудоемкость, з.е. 4 

Объем занятий, 

часов 

144 Лекций Практических  

(семинарских 

занятий) 

Лабораторных 

занятий 

Самостоятельная 

работа 



 

 

  

 

 

 

Всего 34 34  40 

В том числе в 

интерактивной 

форме 

7 ч. 

 

7 ч. 

 

  

Формы 

самостоятельной 

работы студентов 

Самостоятельная подготовка к темам практических занятий 

Формы 

отчетности (в т.ч. 

по семестрам) 

Экзамен в 5 семестре (1з.е. – 36 часов) 


