
МИНИСТЕРСТВО НАУКИ И ВЫСШЕГО ОБРАЗОВАНИЯ РОССИЙСКОЙ ФЕДЕРАЦИИ

ФГБОУ ВО "ДАГЕСТАНСКИЙ ГОСУДАРСТВЕННЫЙ ТЕХНИЧЕСКИЙ УНИВЕРСИТЕТ"

План одобрен Ученым советом вуза 
Протокол № 11 от 27.06.2023

УЧЕБНЫЙ план

по программе бакалавриата

42 .03.01

42.03.01 Реклама и связи с общественностью

Профиль: Реклама и связи с общественностью в сфере государственного и муниципального управления 
Кафедра: Психологии и социально-культурного сервиса 
Факультет: Права и управления на транспорте

амирзоев H.JI. 

& 20с2£ г.

Квалификация: бакалавр

Форма обучения: Очная

Срок получения образования: 4 г.

Основной Типы задач профессиональной деятельности
+ редакторский
+ организационный

Гэй начала подготовки (по учебному плану) 
Учебный год
Образовательный стандарт (ФГОС)

СОГЛАСОВАНО

Начальник УМУ 

Начальник ОАиКО 

Декан

Зав. кафедрой

2023
2023-2024

№ 512 от 08.06.2017

Документ подписан простой электронной подписью
Информация о владельце:
ФИО: Баламирзоев Назим Лиодинович
Должность: И.о. ректора
Дата подписания: 04.11.2023 14:11:35
Уникальный программный ключ:
2a04bb882d7edb7f479cb266eb4aaaedebeea849



Учебный план бакалавриата '42.03.01_Реклама и связи с общественностью_РСсОГиМУ_очн_2С)23.р1х\ код направления 42.03.01, год начала подготовки 2023

Календарный учебный график
Мес Сентябрь Октябрь Ноябрь Декабрь Январь Февраль Март

U1
Апрель

го
Май Июнь

LO
Июль Август

Чи
сл

а rv

со

гм

LO

00
гм

гм

СП
гм

VO

с ь

го

УО
гм

о
гм

СП

го

VO

о

го
гм

о
го

ГГгм

Г". ГГ

00 ш

со
гм СПгм

ш

сон

гм

LQ

СП

VO со
гм

1Л

СП

гм
гм

ю
гм

со
гм СП

гм

уо го
гм

О
го

гм

уо

СП

го

уОГМ

О
гм

о

’Г со
го

LD
ГМ

Ч"

СО LO

со

гм

СП гм

УО

СП

го

ю

о
гм

rv СП

го

УО

о
гм г о

т
гм

Нед 1 2 3 4 5 6 7 8 9 1 0 1 1 1 2 1 3 1 4 1 5 1 6 1 7 1 8 1 9 2 0 2 1 2 2 2 3 2 4 2 5 2 6 2 7 2 8 2 9 3 0 3 1 3 2 3 3 3 4 3 5 3 6 3 7 3 8 3 9 4 0 4 1 4 2 4 3 4 4 4 5 4 6 4 7 4 8 4 9 5 0 5 1 5 2

э * * Э
* э * Э

э *
Э К Э

э У У У У К К К К К К* Э Э
* Э * * *
* Э * э

э * У У У * У У У У У У У У у У У У э
* э * э

II э *
э Э

у у у
Э

э
э У У К К К К К* э у у у у э

* э * * *

* э * э
э * п п п * п п п п п п п п п п п п п э

* э * 11 э
III э *

э К
п п 11 11 э э э п п п П К К К К К К* э п п п п э

* э 11 п * * *
* э п * э
э * * Э Пд пд Пд д* э * Э Пд Пд Пд д

IV э * э Э К Э э Пд Пд Пд Пд д д д д Д К К К К К К К К* э Пд Пд Пд Пд д* э Пд * * Пд
* э * Пд Пд Пд д д

Сводные данные

Курс 1 Курс 2 Курс 3 Курс 4
Итого

Сем. 1 Сем. 2 Всего Сем. 3 Сем. 4 Всего Сем. 5 Сем. 6 Всего Сем. 7 Сем. 8 Всего

Теоретическое обучение и практики 16 5/6 16 2/6 33 1/6 16 5/6 16 2/6 33 1/6 16 5/6 16 2/6 33 1/6 16 5/6 7 4/6 24 3/6 124

у

п

э Экзаменационные сессии 3 2 5/6 5 5/6 3 2 5/6 5 5/6 3 2 5/6 5 5/6 3 3 3/6 6 3/6 24

У Учебная практика 4 4 4 4 8

п Производственная практика 4 ; 4 || 4

Пд Преддипломная практика 4 4 4

д
Подготовка к процедуре защиты и 
защита выпускной 
квалификационной работы

6 6 6

к Каникулы 1 6 7 1 6 7 1 6 7 1 8 9 30

* Нерабочие праздничные дни (не 
включая воскресенья)

1 1/6 
(7 ДН)

5/6 
(5 дн)

2
(12 дн)

1 1/6 
(7 дн)

5/6 
(5 дн)

2
(12 дн)

1 1/6 
(7 ДН)

5/6 
(5 ДН)

2
(12 дн)

1 1/6 
(7 дн)

5/6 
(5 Дн)

2
(12 дн)

8
(48 дн)

Продолжительность обучения более 39 нед. более 39 нед. более 39 нед. более 39 нед.

Итого 22 30 52 22 30 52 22 30 52 22 30 52 208



План Учебный план бакалавриата '42.03.01_РиСсС)_РСсС>ГиМУ_очн_2023.р!х', код направления 42.03 01, профиль : Реклама и связи с общественностью в сфере государственного и iv
Формы пром. атт. з.е. Итого акад. часов

Курс 1 Курс 2 Закреп
Семестр 1 Семестр 2 Семестр 3 Семестр 4 ленная

Блок

СчИТе 
ТЬ В 

гшанс

1.ДИС

Индекс 

ц иплины  (мс

Наименование

д у л и )

Экза
мен Зачет Зачет

оц. КП Экспер
гное

201

Факт

201

Часов 
в з.е.

Экспер
тное

7564

По
плану

7564

Конт.
раб.

3665

СР

2819

Конт
роль

1080

Интер
часы з.е.

27

Лек

145

Лаб

34

Пр

300

СР

403

Конт
роль

144

з.е.

27

Лек

196

Лаб Пр

385

СР

337

Конт
роль

108

з.е.

27

Лек

170

Лаб Пр СР Конт

144

з.е.

24

Лек

179

Лаб Пр

326

С Р Конт
роль

144

Код

Обяз.ателы

+

мая часть

610 .01 История России 2

134

4

134

4 36

4824

144

4824

144

2270

119

1834

25

720 25 128 34 229 365 144 25

4

179

51

297

68

316

25

108 27 170 272 386 144 20 145 204 144

17

о + Б1.0.02 Русский язык и культура речи 1 3 3 36 108 108 34 74 3 34 74 40

+ 51.0.03 Иностранный язык 4 123 10 10 36 360 360 170 154 36 2 51 21 3 51 57 "2 34 38 3 34 38 36 13

о + Б1.0.04 Культурология 2 2 2 36 72 72 34 38 2 17 17 38 51

□ + Б1.0.05 Психология 1 3 3 36 108 108 51 57 3 17 34 57 38

+ Б1.0.06 Социология 2 2 2 36 72 72 51 21 2 17 34 21 51

+ Б1.0.07 Философия 1 4 4 36 144 144 51 57 36 шж 17 34 57 36 51

□ + Б1.0.08 Экономика 3 3 3 36 108 108 51 21 36 : 3 17 34 21 36 55

□ + Б1.0.09 Математика и статистика 12 8 8 36 288 288 136 80 72 4 34 34 40 36 34 34 40 36 7

□ + Б1.0.Ю Компьютерные технологии и информатика 1 4 4 36 144 144 51 57 36 4 17 34 57 36 15

о + Б1.0.11 Социология массовых коммуникаций 4 23 8 8 36 288 288 153 99 36 2 17 34 21 з 17 34 57 3 17 34 21 36 38

и + Б1.0.12 Психология массовых коммуникаций 4 3 6 6 36 216 216 102 78 36 2 34 17 21 4 34 17 57 36 38

+ Б1.0.13 Теория и практика массовой информации 3 4 4 36 144 144 51 57 36 4 17 34 57 36 38

п + Б1.0.14 Основы менеджмента 6 4 4 36 144 144 68 40 36 10

о + Б1.0.15 Безопасность жизнедеятельности 5 3 3 36 108 108 51 57 И

□ + Б1.0.16 Концепции современного естествознания 4 3 3 36 108 108 68 40 : з 34 34 40 51

□ + Б1.0.17 Прикладная риторика 5 2 2 36 72 72 34 38 38
Q + Б1.0.18 Правоведение 6 2 2 36 72 72 34 38 35

о + Б1.0.19 Введение в рекламную деятельность 3 4 4 36 144 144 51 57 36 4 17 34 57 36 38

□ + Б1.0.20 Основы теории коммуникации 12 8 8 36 288 288 102 114 72 4 34 34 40 36 4 17 17 74 36 38

□ + Б1.0.21 Теория и практика рекламы 4 3 4 6 6 36 216 216 85 95 36 3 17 34 57 3 17 17 38 36 38

о + Б1.0.22 Физическая культура и спорт 2 2 2 36 72 72 34 38 1 9 8 19 1 9 8 19 27

о + Б1.0.23 Политология 3 2 2 36 72 72 34 38 :: Ш 17 17 38 35

+ Б1.0.24 Технологии производства политического 
рекламного продукта 4 2 2 36 72 72 51 21 2 17 34 21 38

и + Б1.0.25
Государственное и общественное 
регулирование рекламно-информационной 
деятельности

7 4 4 36 144 144 68 40 36 38

□ + Б1.0.26 Стилистика и литературное редактирование 5 5 5 36 180 180 68 76 36 38

U + Б1.0.27 История и актуальные проблемы современной 
рекламы 2 3 3 36 108 108 51 21 36 3 17 34 21 36 38

+ Б1.0.28 Реклама и связи с  общественностью в политике 7 7 4 4 36 144 144 68 76 38

□ + Б1.0.29 Профессиональная этика 3 4 4 36 144 144 68 40 36 4 34 34 40 36 38

+ Б1.0.30 Логика 5 5 5 36 180 180 68 76 36 38

+ Б1.0.31 Иностранный язык профессиональный 7 56 8 8 36 288 288 153 99 36 13
+ Б1.0.32 Основы военной подготовки 4 2 2 36 72 72 60 12

..... 2 26 34 12 11

Б1.В.01 Конфликтология 4 2 2 36 72 72 51 21 2 17 34 21 38

+ Б1.В.02 Реклама и связи с общеавенноетъю в 
государственных и общественных структурах 6 5 5 6 6 36 216 216 119 61 36 38

о + Б1.В.03 Маркетинговые исследования и ситуационный 
анализ 7 5 5 36 180 180 68 76 36 10

G + Б1.В.04 Связи с общественностью в кризисных 
ситуациях 7 5 5 36 180 180 68 76 36 38

□ + Б1.В.05 Технологии управления общественным 
мнением 5 5 5 5 36 180 180 68 76 36 38

□ + Б1.В.06 Управление торговой маркой и брэндинг 8 4 4 36 144 144 48 60 36 38

D + Б1.В.07 Организация работы отделов рекламы и связей 
с общественностью 6 7 6 8 8 36 288 288 119 133 36 38

+ Б1.В.08 Методология и методы исследований в области 
рекламы и связей с общественностью 8 3 3 36 108 108 48 24 36 38

+ Б1.В.09 Производство и распространение рекламного 
продукта 8 8 3 3 36 108 108 32 76 38

D + Б1.В.10 Религиоведение 1 2 2 36 72 72 34 38 2 17 17 38 51
+ Б1.В.11 Основы маркетинга 5 4 4 36 144 144 51 57 36 10

П + Б1.В.12 История русской литературы 2 2 2 36 72 72 51 21 17 34 21 38

□ + Б1.В.13 Основы интегрированных коммуникаций 6 4 4 36 144 144 68 40 36 38

D + Б1.В.14 Основы медиапланирования 4 4 . 2 2 36 72 72 51 21 Ж: 17 34 21 38

+ Б1.В.ДВ.01 Элективные курсы по физической 
культуре и спорту 135 46 ‘28 328 328 5* 54 54 54

+ Б1.В.ДВ.01.01 Общая физическая подготовка 135 46 328 328 328 54 1 J 54 1 54 54 27
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Формы пром. атт. з.е. Итого акад.часов Курс 1 Курс 2 Закреп

леннаяСем естр ! Семестр 2 Семестр 3 Семестр 4
Смита 
тъ в 

плане
Индекс Наименование Экза

мен Зачет Зачет
оц. кп Экспер

тное Факт Часов
в з.е.

Экспер
тное

ПО
плану

Конт.
раб. СР Кош-

роль
Интер з.е. Лек Лаб Пр СР Конт

роль з.е ■ Лек Лаб Пр СР Конт
роль з.е. Лек Лаб Пр СР Конт

роль з.е. Лек Лаб Пр СР Конт
роль Код

Б1.В.ДВ.01.02 Легкая атлетика 135 46 328 328 328 54 54 54 54 27

ш Б1.В.ДВ.01.03 Основы оздоровительной физической культуры 135 46 328 328 328 54 54 54 54 27

+ Б1.В.ДВ.02 Дисциплины по выбору Б1.В.ДВ.2 7 4 4 144 144 68 76

о + Б1.В.ДВ.02.01 Работа с текстами по связам с 
общественностью и рекламе 7 4 4 36 144 144 68 76 38

□ Б1.В.ДВ.О2.02 Работа с текстами в рекламе и связах с 
общественностью 7 4 4 36 144 144 68 76 38

D + Б1.В.ДВ.03 Дисциплины по выбору Б1.В.ДВ.З 8 2 2 72 72 32 40

О + Б1.В.ДВ.03.01 Инновационный менеджмент 8 2 2 36 72 72 32 40 10

О Б1.В.ДВ.03.02 Событийный менеджмент 8 2 2 36 72 72 32 40 10

□ + Б1.В.ДВ.04 Дисциплины по выбору Б1.В.ДВ.04 8 3 3 108 108 40 32 36

о + Б1.В.ДВ.04.01 Имиджеология и имиджмейкин 8 3 3 36 108 108 40 32 36 38

G Б1.В.ДВ. 04.02 Презентация организаций 8 3 3 36 108 108 40 32 36 38

□ + Б1.В.ДВ.05 Дисциплины по выбору Б1.В.ДВ.5 6 3 3 108 108 51 57

□ + Б1.В.ДВ.05.01 Реклама и анализ потребительского поведения 6 3 3 36 108 108 51 57 38

□ Б1.В.ДВ.05.02 Конструирование рекламы 6 з 3 36 108 108 51 57 38
Блок 2.Практика 30 30 1080 1080 112 шшт ■ i l l 2 214 9 2 51 271
Обязательная часть 30 30 1080 1080 ШЖШ: 968 6 I  Я ! 214 9 2 51 271

- Б2.0.01(У) Учебная (профессионально-ознакомительная) 
практика 2 6 6 36 216 216 2 214 6 2 214 38

О + Б2.0.02(У) Учебная (профессионально-ознакомительная) 
практика 4 : 3 3 36 108 108 51 57 3 51 57 38

G + Б2.0.03(У) Учебная (профессионально-ознакомительная) 
практика 4 6 6 36 216 216 2 214 6 2 214 38

G + Б2.0.04{П) Производственная (профессионально­
творческая) практика 6 3 3 36 108 108 51 57 38

□ + Б2.0.05(П) Производственная (профессионально­
творческая) практика 6 6 6 36 216 216 2 214 38

+ Б2.0.06(Пд) Производственная (преддипломная) практика 8 6 6 36 216 216 4 212 38

Б лок 3. Государстве иная итоговая аттестация 9 9 324 324 : 324

О + Б3.01 Подготовка к процедуре защиты и защита 
выпускной квалификационной работы 9 9 36 324 324 324 38

Ф ТД .Ф акультативны е ди сци плин ы 6 б 216 216 119 97 12 2 17 17 38 4 34 51 59

□ + ФТД.01 История Дагестана 1 2 2 36 72 72 34 38 12 2 17 17 38 17

□ + ФТД.02 Основы российской государственности 2 2 2 36 72 72 51 21 2 17 34 21 17

О + ФТД.ОЗ Этика и культура народов России 2 2 2 36 72 72 34 38 2 17 17 38 S1



План Учебный план бакалавриата '42.03.01_РиСсО_РСсОГиМУ_очн_2023.р1х', код направления 42.03.01, профиль : Реклама и связи с общественностью в сфере государственного и ы
Формы пром. атт. з.е. - Итого акад. часов

Курс 3 Курс 4 Закреп
леннаяСеместр 5 Семестр 6 Семестр 7 Семестр 8

Смита 
тъ в 

плане
Индекс Наименование Экза Зачет Зачете

оц. КП Экспер
тное Факт Часов 

в з.е.
Экспер
тное

по
плану

Конт.
раб. СР Конт

роль
Интер
часы з.е. Лек Лаб ПР СР Конт

роль з.е. Лек Лаб Пр СР Конт
роль з.е. Лек Лаб Пр СР Конт

роль з.е. Лек Лаб : Пр СР Конт
роль Код

Б л о к 1 .Д и с ц и п л и н ы  ( м о д у л и ) 201 201 7564 7564 3665 2819 1080 29 : 187 : 326 441 144 22 136 296 274 144 30 204 255 477 144 15 % 104 232 108

О б я з а т е л ь н а я  ч а с т ь 134 134 4824 4824 2270 1834 720 17 102 170 268 72 8 51 102 99 36 12 68 119 173 72

О + Б1.0.01 История России 2 4 4 36 144 144 119 25 17

□ + 51.0.02 Русский язык и культура речи 1 3 3 36 108 108 34 74 40

+ 51.0.03 Иностранный язык 4 123 10 10 36 360 360 170 154 36 13

□ + Б1.0.04 Культурология 2 2 2 36 72 72 34 38 51

о + Б1.0.05 Психология 1 3 3 36 108 108 51 57 38

о + Б1.0.06 Социология 2 2 2 36 72 72 51 21 51

Q + Б1.0.07 Философия 1 4 4 36 144 144 51 57 36 51

□ + Б1.0.08 Экономика 3 3 3 36 108 108 51 21 36 55

О + Б1.0.09 Математика и статистика 12 8 8 36 288 288 136 80 72 7

D + Б1.0.Ю Компьютерные технологии и информатика 1 4 4 36 144 144 51 57 36 15

О + Б1.0.11 Социология массовых коммуникаций 4 23 8 8 36 288 288 153 99 36 38

О + Б1.0.12 Психология массовых коммуникаций 4 3 ■У;Ж. 6 36 216 216 102 78 36 38

□ + Б1.0.13 Теория и практика массовой информации 3 4 4 36 144 144 51 57 36 38

D + Б1.0.14 Основы менеджмента 6 4 4 36 144 144 68 40 36 4 34 34 40 36 10

О + Б1.0.15 Безопасность жизнедеятельности 5 3 3 36 108 108 51 57 3 17 34 57 11

О + Б1.0.16 Концепции современного естествознания 4 3 3 36 108 108 68 40 51

о + Б1.0.17 Прикладная риторика 5 2 36 72 72 34 38 2 17 17 38 38

□ + Б1.0.18 Правоведение 6 2 2 36 72 72 34 38 2 17 17 38 35

о + Б1.0.19 Введение в рекламную деятельность 3 4 4 36 144 144 51 57 36 38

о + Б1.0.20 Основы теории коммуникации 12 8 8 36 288 288 102 114 72 38

□ + Б1.0.21 Теория и практика рекламы 4 3 4 6 6 36 216 216 85 95 36 38

о + Б1.0.22 Физическая культура и спорт 2 2 2 36 72 72 34 38 27

о + Б1.0.23 Политология 3 2 2 36 72 72 34 38 35

□ + Б1.0.24 Технологии производства политического 
рекламного продукта

4 2 2 36 72 72 51 21 38

о + Б1.0.25
Государственное и общественное 
регулирование рекламно-информационной 
деятельности

7 4 4 36 144 144 68 40 36 4 34 34 40 36 38

о + Б1.0.26 Стилистика и литературное редактирование 5 5 5 36 180 180 68 76 36 5 34 34 76 36 38

□ + Б1.0.27
История и актуальные проблемы современной 
рекламы 2 3 3 36 108 108 51 21 36 38

+ Б1.0.28 Реклама и связи с общественностью в политике 7 7 4 4 36 144 144 68 76 4 34 34 76 38

о + Б1.0.29 Профессиональная этика 3 4 4 36 144 144 68 40 36 38

+ Б1.0.30 Логика 5 5 5 36 180 180 68 76 36 5 34 34 76 36 38

+ Б1.0.31 Иностранный язык профессиональный 7 56 8 8 36 288 288 153 99 36 2 51 21 2 51 21 4 51 57 36 13

+ Б1.0.32 Основы военной подготовки 4 2 2 36 72 72 60 12 11

Ч а с т ь 67 67 2740 2740 1395 985 360 12 85 156 173 72 14 85 194 175 108 18 136 136 304 72 15 96 104 232 108

+ Б1.В.01 Конфликтология 4 2 2 36 72 72 51 21 38

о + Б1.В.02 Реклама и связи с  общественностью в 
государственных и общественных структурах 6 5 5 6 6 36 216 216 119 61 36 3 34 34 40 3 17 34 21 36 38

о + Б1.В.03 Маркетинговые исследования и ситуационный 
анализ 7 5 .. 5 36 180 180 68 76 36 5 34 34 76 36 10

□ + Б1.В.04 Связи с  общественностью в кризисных 
ситуациях 7 5 5 36 180 180 68 76 36 5 34 34 76 36 38

..... + Б1.В.05 Технологии управления общественным 5 5 5 5 36 180 180 68 76 36 5 34 34 76 36 38

G + Б1.В.06 Управление торговой маркой и брэндинг 8 4 4 36 144 144 48 60 36 4 24 24 60 36 38

О + Б1.В.07 Организация работы отделов рекламы и связей 
с общественностью 6 7 6 8 8 36 288 288 119 133 36 4 17 34 57 36 4 34 34 76 38

+ Б1.В.08 Методология и методы исследований в области 
рекламы и связей с общественностью 8 3 3 36 108 108 48 24 36 3 24 24 24 36 38

f : + Б1.В.09 Производство и распространение рекламного 
продукта

8 8 3 , 3 36 108 108 32 76 3 16 16 76 38

□ + Б1.В.10 Религиоведение 1 Ш Ш - 2 36 72 72 34 38 51

I ч + Б1.В.11 Основы маркетинга 5 4 4 36 144 144 51 57 36 4 17 34 57 36 10

+ Б1.В.12 История русской литературы 2 2 2 36 72 72 51 21 38

о + Б1.В.13 Основы интегрированных коммуникаций 6 4 4 36 144 144 68 40 36 4 34 34 40 36 38

+ Б1.В.14 Основы медиапланирования 4 4 2 2 36 72 72 51 21 38

+ Б1.В.ДВ.01 Элективные курсы по физической 
культуре и спорту

1 35 46 328 328 32S 54 58

+ Б1.В.ДВ.01.01 Общая физическая подготовка 135 46 328 328 328 54 58 27
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Курс 3 Курс 4 Закреп
леннаяСеместр 5 Семестр 6 Семестр 7 Семестр 8

Счита 
тъ в 

плане
Индекс Наименование Экза

мен Зачет Зачете
оц. кп Экспер

тное Факт Часов 
в з.е.

Экспер
тное

По
плану

Конт.
раб. СР Кот-

роль
Интер
часы з.е. Лек Лаб Пр СР Конт

роль з.е. Лек Лаб Пр СР Конт
роль з.е. Лек Лаб Пр СР Конт

роль з.е. Лек Лаб Пр СР Конт
роль Код

Б1.В.ДВ.01.02 Легкая атлетика 135 46 328 328 328 54 58 27

т Б1.В.ДВ.01.03 Основы оздоровительной физической культуры 135 46 328 328 328 54 58 27

+ Б1.В.ДВ.02 Дисциплины по выбору Б1.В.ДВ.2 7 4 4 144 144 68 76 4 34 34 76

+ Б1.В.ДВ.02.01 Работа с  текстами по связам с 
общественностью и рекламе 7 4 4 36 144 144 68 76 4 34 34 76 38

о Б1.В.ДВ.02.02 Работа с текстами в рекламе и связах с 
общественностью 7 4 4 36 144 144 68 76 4 34 34 76 38

+ Б1.В.ДВ.03 Дисциплины по выбору Б1.В.ДВ.З 8 2 2 72 72 32 40 2 16 16 40

□ + Б1.В.ДВ.03.01 Инновационный менеджмент 8 2 2 36 72 72 32 40 2 16 16 40 10

Б1.В.ДВ.03.02 Событмйный менеджмент 8 2 2 36 72 72 32 40 2 16 16 40 10

□ + Б1.В.ДВ.04 Дисциплины по выбору Б1.В.ДВ.04 8 ■: з : s 3 108 108 40 32 36 3 16 24 32 36

о + Б1.В.ДВ.04.01 Имиджеология и имиджмейкин 8 3 3 36 108 108 40 32 36 3 16 24 32 36 38

D - Б1.В.ДВ.04.02 Презентация организаций 8 3 3 36 108 108 40 32 36 3 16 24 32 36 38

О + Б1.В.ДВ.05 Дисциплины по выбору Б1.В.ДВ.5 6 3 3 108 108 51 57 .■ з 17 34 57

□ + Б1.В.ДВ.05.01 Реклама и анализ потребительского поведения 6 3 3 36 108 108 51 57 3 17 34 57 38

Б1.В.ДВ.05.02 Конструирование рекламы 6 3 3 36 108 108 51 57 3 17 34 57 38

Блок 2 .Практика 30 30 1080 1080 112 968 9 2 51 271 6 4 212
Обязательная часть 30 30 1080 1080 112 968 9 2 51 271 6 4 212

О + Б2.0.01(У) Учебная (профессионально-ознакомительная) 
практика 2 6 6 36 216 216 2 214 38

□ + Б2.0.02(У) Учебная (профессионально-ознакомительная) 
практика 4 3 3 36 108 108 51 57 38

□ + Б2.0.03(У) Учебная (профессионально-ознакомительная) 
практика 4 6 6 36 216 216 2 214 38

о + Б2.0.04(П) Производственная (профессионально­
творческая) практика 6 щ § 3 36 108 108 51 57 : 3 51 57 38

L J + Б2.0.05(П) Производственная (профессионально­
творческая) практика 6 6 6 36 216 216 2 214 6 2 214 38

□ + Б2.0.06(Пд) Производственная (преддипломная) практика 8 6 6 36 216 216 4 212 6 4 212 38

Б ло к 3 .Государственная итоговая аттестация 9 9 324 324 324 9 324

О + Б3.01 Подготовка к процедуре защиты и защита 
выпускной квалификационной работы 9 9 36 324 324 324 9 324 38

Ф ТД .Ф а культативны е ди сци плин ы б б 216 216 119 97 12

, + ФТД.01 История Дагестана 1 2 2 36 72 72 34 38 12 17

+ ФТД.02 Основы российской государственности 2 2 2 36 72 72 51 21 17

О + ФТД.ОЗ Этика и культура народов России 2 2 36 72 72 34 38 51
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Итого Курс 1 Курс 2 Курс 3 Курс 4

Баз.% Вар.% ДВ(от
Вар.)%

з.е.
Всего Сем. 1 Сем. 2 Всего Сем. 3 Сем. 4 Всего Сем. 5 Сем. 6 Всего Сем. 7 Сем. 8

Не менее Факт

Итого (с факультативами) 200 246 66 29 37 60 27 33 60 29 31 60 30 30

Итого по ОП (без факультативов) 198 240 60 27 33 60 27 33 60 29 31 60 30 30

Дисциплины (модули) 67% 33% 17.9% 165; 201 54 27 27 51 27 24 51 29 22 45 30 15

Обязательная часть 134 50 25 25 47 27 20 25 17 8 12 12

Часть, формируемая участниками 
образовательных отношений

67 4 2 2 4 4 26 12 14 33 18 15

Практика 100% 0% 0% 27 30 6 6 9 9 9 9 6 6

Обязательная часть 30 6 6 9 9 9 9 6 6

Часть, формируемая участниками 
образовательных отношений

Государственная итоговая аттестация 6 9 9 9

Факультативные дисциплины 2 6 6 2 4

Учебная нагрузка (акад.час/нед)
ОП, факультативы (в период ТО) 55.8 - 56.7 65.1 - 52.4 54 - 56.7 49.9 - 55.7 56.4

ОП, факультативы (в период экз. 
сессий) 45 - 48 38.2 - 48 50.9 - 48 50.9 - 48 30.9

Контактная работа в период ТО (акад.час/нед)
ОП без элект. дисциплин по физ.к. 27.8 - 25.3 32.3 - 26.3 30.8 - 27.3 26.1 - 27.3 26.1

элективные дисциплины по физ.к. 2.7 - 3.3 3.4 - 3.3 3.4 - 3.3 3.6 -

Суммарная контактная работа (акад. час)

Блок Б1 3665 - 479 581 - 496 505 - 513 432 - 459 200
в том числе по элект. дисц. по ф.к. 328 - 54 54 - 54 54 - 54 58 -

Блок Б2 112 - 2 - 53 - 53 - 4

Блок БЗ - - - -

Блок ФТД 119 - 34 85 - - -
Итого по всем блокам 3896 - 513 668 - 496 558 - 513 485 - 459 204

Обязательные формы промежуточной аттестации

ЭКЗАМЕН (Эк) 7 4 3 8 4 4 8 4 4 7 4 3
ЗАЧЕТ (За) 10 5 5 11 6 5 8 5 3 5 3 2
ЗАЧЕТ С ОЦЕНКОЙ (ЗаО) 3 3 3 3 3 3 1 1
КУРСОВОЙ ПРОЕКТ (КП) 2 2 3 2 1 2 1 1

Процент ... занятий от аудиторных (%) лекционных 39.35%

Объём обязательной части от общего объёма программы (%) 68.3%

Объём конт. работы от общего объёма времени на реализацию дисциплин (модулей) (%) 48.45%


